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MediaMarktSaturn beschleunigt Wachstumskurs:
CECONOMY verzeichnet starke Zuwachse bei Umsatz,
Profit und Marktanteilen

= Umsatz! um 6,5 Prozent gestiegen, Halbjahreswert bei 12,3 Mrd. € (+4,8 Prozent)

= Profitabilitit deutlich erhéht, bereinigtes EBIT? im ersten Halbjahr auf 253 Mio. €
gesteigert

= Services & Solutions-Umsatz3# im Quartal um 14,5 Prozent gestiegen

= Marketplace-Umsatz (GMV) im Quartal mehr als verdoppelt

= Retail-Media-Ertrag im Quartal nahezu verfiinffacht

= Online-Umsatz im Quartal um 8,8 Prozent erhoht

* Kundenzufriedenheit — NPS (Net Promoter Score) erreicht neuen Héchstwert von 58

= Starke Liquiditat zum Ende des ersten Halbjahres

= CECONOMY prazisiert Ausblick fiir 2023/24: Erwartetes bereinigtes EBIT im Bereich
zwischen 290 Mio. € und 310 Mio. € libertrifft Markterwartungen

CEO Dr. Karsten Wildberger:

»Nach einem starken Weihnachtsgeschaft haben wir im zweiten Quartal unsere Dynamik
weiter gesteigert. Unsere Halbjahresbilanz zeigt: Wir versprechen nicht nur, wir handeln.
In einem herausfordernden wirtschaftlichen Umfeld konnten wir unseren Umsatz
signifikant steigern. Dabei haben wir in fast allen Landern unsere Marktanteile ausgebaut
— sowohl online als auch offline. Und wir haben unsere Profitabilitdt deutlich gesteigert.
Dies zeigt: Wir setzen unsere Transformationsstrategie konsequent um. In unseren
strategischen Wachstumsfeldern Services & Solutions, Marketplace und Retail Media
sind wir deutlich gewachsen. Diese Erfolge sind das Ergebnis der konsequenten
Umsetzung unserer Zukunftswende, die den Kunden in den Mittelpunkt stellt. Ich danke
allen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern fiir ihr groBes Engagement, denn nur durch ihre
Arbeit ist dieser Erfolg moéglich. Mit unserer Dynamik blicke ich zuversichtlich auf die
zweite Jahreshalfte und freue mich, dass wir unseren Ausblick hier in eine positive
Richtung konkretisieren konnten.”

Diisseldorf, 15. Mai 2024 — Die CECONOMY AG (,,CECONOMY“), Europas fiihrendes
Unternehmen fir Consumer Electronics, hat im zweiten Quartal 2023/24 seinen Umsatz
um 6,5 Prozent! auf 5,3 Mrd. € (Q2 2022/23: 5,3 Mrd. €) gesteigert. Das Unternehmen

1 Wihrungs- und portfoliobereinigter Umsatz, vor IAS 29
2 Bereinigtes EBIT vor nicht regelméRig wiederkehrenden Effekten, nach der Equity-Methode einbezogenen Unternehmen und Portfolioveranderungen
3 Exklusive Portfolioverdnderungen (Schweden, Portugal), vor IAS 29. Wachstum zusétzlich bereinigt um Wahrungseffekte.

4 Inklusive Operative Services & Solutions, Retail Media, Marktplatzprovisionen und -gebuhren, Lieferungen.
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erzielte in allen Regionen eine Trendverbesserung gegeniliber dem ersten Quartal und
erreichte sowohl im stationdren Geschiaft als auch online Wachstum?3. Auf Halbjahressicht
hat das Unternehmen den Umsatz im Vergleich zum Vorjahreszeitraum um 4,8 Prozent! auf
12,3 Mrd. € (H1 2022/23: 12,3 Mrd. €) erhoht.

Auf der Ergebnisseite stieg das bereinigte EBIT? im Quartal im Vorjahresvergleich um
26 Mio. € auf 5 Mio. €. In den ersten sechs Monaten kletterte das bereinigte EBIT? um
44 Mio. € auf 253 Mio. €, mit einem Anstieg von 21 Prozent gegeniiber dem Vorjahr
(H1 2022/23: 209 Mio. €). MaRgeblich hierfir waren nicht nur die Verbesserung des
Umsatzes und der Produktmarge sowie eine weiterhin strikte Kostenkontrolle, sondern auch
die positive Entwicklung in den Wachstumsbereichen Services & Solutions, Marketplace und
Retail Media, sowie der gestiegene Anteil an Eigenmarkenprodukten im Umsatzmix des
Konzerns.

Trendverbesserung: Marktanteilsgewinne in nahezu allen Landern

CECONOMY verzeichnete im zweiten Quartal Marktanteilsgewinne in acht von elf Landern
und setzt damit seine starke Dynamik fort. Besonders gute Umsatzzuwdachse wurden in der
Tirkei, Spanien sowie Benelux und Osterreich erzielt. Zudem erhéhte sich die Profitabilitat
in Spanien und den Benelux-Landern. Im grofRten Einzelmarkt Deutschland konnten eine
hohere Produktmarge sowie eine strikte Kostendisziplin einen leichten Umsatzrickgang
kompensieren.

Halbjahresbilanz: Online-Geschiaft tragt knapp 25 Prozent zum Gesamtumsatz bei

Im zweiten Quartal legte das Onlinegeschaft von CECONOMY und MediaMarktSaturn in
allen Regionen zu und verzeichnete einen Anstieg um 8,8 Prozent! auf einen Umsatz von
1,2 Mrd. € (Q2 2022/23: 1,1 Mrd. €). Positiv wirkten sich unter anderem die erfolgreichen
Starts neuer Webshops in Polen und der Schweiz aus. Im ersten Halbjahr erzielte der
Konzern einen Online-Anteil von 24,9 Prozent (H1 2022/23: 24,0 Prozent).

Voll im Plan: Operative Services & Solutions-, Marketplace- und Retail-Media-Geschifte
wachsen kraftig

Im ertragsstarken Geschaft mit Services & Solutions®*, einem Eckpfeiler der
Unternehmensstrategie, hat CECONOMY den Umsatz im zweiten Quartal um 14,5 Prozent
auf 349 Mio. € erhoht (Q2 2022/23: 311 Mio. €). Dazugewinnen konnte das Unternehmen
im Bereich Operative Services & Solutions zum Beispiel mit seinen Angeboten zu
Garantieverlangerungen und Mobilfunkvertragen.
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Auch das Marketplace-Angebot, als Verlangerung des Sortiments von MediaMarktSaturn,
entwickelt sich weiterhin erfreulich: Seinen Marketplace-Umsatz (Gross Merchandise
Value) konnte CECONOMY im zweiten Quartal und im ersten Halbjahr jeweils mehr als
verdoppeln. Bis Ende Marz waren bereits rund 1.300 Verkdufer mit insgesamt (iber
1,7 Millionen Produkten auf der Plattform vertreten. Das Marketplace-Angebot wurde
Anfang Marz 2024 in den Niederlanden ausgerollt. Das Unternehmen plant, es spater im
Jahr auch in Italien verfiigbar zu machen.

CECONOMY verzeichnete auch im strategisch wichtigen Bereich Retail Media ein
signifikantes Wachstum: Im zweiten Quartal konnte der Konzern seinen Ertrag verglichen
zum Vorjahr nahezu verfiinffachen. In den ersten sechs Monaten des Geschaftsjahres
verdreifachte sich der Ertrag. CECONOMY baut sein Angebot an Retail-Media-Produkten
und -Losungen auf allen seinen Markten fortwahrend weiter aus. Das Angebot umfasst
neuerdings auch Werbeprodukte fiir Marketplace-Verkaufer sowie neue Produkte, die auf
Erkenntnissen Uber das Verbraucherverhalten basieren und von Herstellern gut
angenommen werden.

Allzeithoch: Kundenzufriedenheit steigt weiter

CECONOMY und MediaMarktSaturn konzentrieren sich darauf, kontinuierlich das
Kundenerlebnis und die Kundenzufriedenheit (gemessen am NPS = Net Promoter Score) zu
verbessern. Im Verlauf des zweiten Quartals erreichte der NPS 58 Punkte und Ubertraf
damit erneut den bisherigen Hochstwert aus dem ersten Quartal. Im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum konnte die Gruppe den NPS um 5 Punkte erhdhen.

Solide Finanzstruktur: Starke Liquiditat bei deutlich verbesserter Produktverfiigbarkeit
Der Free Cashflow lag im ersten Halbjahr bei 229 Mio. € und fihrte bei deutlich
verbesserter Produktverfliigbarkeit zu einer starken Liquiditatsposition von 897 Mio. €.

,Wir haben im zweiten Quartal sowohl in unserem Kerngeschaft als auch in unseren
Wachstumsfeldern eine erhohte Dynamik bei Umsatz und EBIT verzeichnet”, sagte Dr. Kai-
Ulrich Deissner, CFO von CECONOMY und MediaMarktSaturn. ,Gleichzeitig festigt unsere
starke Liquiditatslage unsere finanzielle Stabilitdt. Die RestrukturierungsmalRnahmen
zahlen sich aus, wie sich an der im Quartalsvergleich verbesserten Kostenquote zeigt. So
arbeiten wir weiterhin Schritt fiir Schritt daran, unsere auf dem Kapitalmarkt vorgestellten
Mittelfristziele zu erreichen.”
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Ausblick konkretisiert: Leichter Anstieg des wahrungs- und portfoliobereinigten
Gesamtumsatzes und bereinigtes EBIT im Bereich zwischen 290 Mio. € und 310 Mio. €
CECONOMY hat seinen Ausblick fiir das gesamte Geschaftsjahr 2023/24 konkretisiert: Das
Unternehmen erwartet einen leichten Anstieg des wahrungs- und portfoliobereinigten
Gesamtumsatzes und nun ein bereinigtes EBIT in der Spanne zwischen 290 Mio. € und
310 Mio. €. Dabei werden alle Segmente zum Umsatzwachstum beitragen. Die erwartete
Verbesserung des bereinigten EBIT soll primar aus dem Segment West-/Sideuropa
resultieren.

Vorstandschef Dr. Karsten Wildberger: ,Die beeindruckende Leistung unseres Teams im
ersten Halbjahr starkt meine Zuversicht fir das Gesamtjahr und verdeutlicht, dass wir die
strategischen Grundlagen flir weiteren Erfolg gelegt haben — insbesondere im Hinblick auf
unser Ziel der Zukunftserneuerung.”

Uber CECONOMY

Die CECONOMY AG vereinfacht das Leben in der digitalen Welt. Die Gesellschaft ist fiihrend fiir Konzepte und
Marken wie MediaMarkt, Mediaworld und Saturn im Bereich Consumer Electronics in Europa. Die
Unternehmen im CECONOMY-Portfolio haben Milliarden Verbraucherkontakte pro Jahr und bieten Produkte,
Dienstleistungen und Lésungen, die das Leben in der digitalen Welt so einfach und angenehm wie maoglich
machen. So schaffen sie Mehrwert fir Kunden ebenso wie flr Investoren.
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