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Deutliches Umsatzwachstum’ Bereinigtes EBIT?
gegeniiber teilweise durch um 16 Mio. € unter
COVID-19 belastetem Vorjahresniveau infolge
Vorjahresquartal normalisierter Kostenbasis

"Wahrungs- und portfoliobereinigter Umsatz, vor IAS 29
2Bereinigtes EBIT vor nicht regelmafig wiederkehrenden Effekten, nach der Equity-Methode einbezogenen Unternehmen, vor IAS 29 und Portfolioveranderungen
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Umsatzplus’ Bereinigtes EBIT?
durch Erholung des in den ersten neun Monaten
stationaren Geschafts auf Vorjahresniveau

"Wahrungs- und portfoliobereinigter Umsatz, vor IAS 29
2Bereinigtes EBIT vor nicht regelmafig wiederkehrenden Effekten, nach der Equity-Methode einbezogenen Unternehmen, vor IAS 29 und Portfolioveranderungen
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DAS DRITTE QUARTAL IM
RUCKBLICK

Dr. Karsten Wildberger,
Vorstandsvorsitzender

Florian Wieser,
Finanzvorstand

»
Seit Juni hat sich das Konsumklima weiter splrbar eingetriibt.

Unsere Kunden sind mit Blick auf die anhaltend hohe Inflation und drastisch
steigenden Energiekosten vorsichtig. Wir stellen uns darauf ein, dass das Umfeld so
schnell nicht besser wird. Doch auch in dieser Gemengelage wollen wir unsere
Wettbewerbsposition starken. Wir optimieren unsere Kostenstrukturen und setzen
unsere Omnichannel-Strategie weiterhin konsequent um.

Wir werden das Einkaufserlebnis flir unsere Kunden auf allen Kanalen weiter

verbessern.
«

»

Unsere urspriinglichen Annahmen fir die weitere Entwicklung wurden von der
Wirtschafts- und Energiekrise Gberholt. Wir haben es aktuell mit duferst widrigen
Rahmenbedingungen zu tun und missen davon ausgehen, dass sich die
Verbraucherstimmung in den kommenden Monaten auf niedrigem Niveau bewegen
wird. Insbesondere im Segment DACH wird die anhaltend hohe Inflation
einschlieflich stark steigender Energiekosten die Nachfrage beeintrachtigen.
Wir sind darauf eingestellt und so solide finanziert, dass wir uns auch in diesem

auerst herausfordernden Umfeld behaupten kénnen.
«
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Dieses Dokument ist eine Quartalsmitteilung gemaft § 53 der

Borsenordnung fir die Frankfurter Wertpapierborse.

CECONOMY wird grundsatzlich mit Leistungskennzahlen - ermittelt
entsprechend den Vorgaben der IFRS (International Financial Reporting
Standards) - gesteuert. Dartiber hinaus finden folgende bedeutsamste
Leistungskennzahlen Anwendung: ein um Wahrungseffekte und
Portfolioverdnderungen bereinigtes Gesamtumsatzwachstum und ein
um Portfolioveranderungen sowie um Ergebniseffekte aus nach der
Equity-Methode einbezogenen Unternehmen bereinigtes EBIT. Fiir die
prognoserelevanten Kennzahlen erfolgt fir die Vorjahreswerte
entsprechend eine Bereinigung. Zudem findet im Geschaftsjahr
2021/22 ergénzend ein bereinigtes EBIT Anwendung, wobei sich die

Bereinigung auf nicht regelmafig wiederkehrende Ergebniseffekte im

Zusammenhang mit (1) den COVID-19-bedingten StandortschlieRungen,
(2) der Einflihrung einer konzernweit einheitlichen Organisationsstruktur
(,Operating Model”), (3) der am 14. Dezember 2020 verkiindeten
Transaktion betreffend den Erwerb der MediaMarktSaturn-
Minderheitsbeteiligung und Neuordnung und Vereinfachung der
Gesellschaftsstruktur und (4) sonstigen Effekten bezieht. Details der

Programme werden im Folgenden erldutert:

(1) Die COVID-19-bedingten StandortschlieBungen beziehen sich auf
dauerhafte SchlieBungen von MediaMarkt und Saturn-Markten in
mehreren europdischen Landern, die infolge der COVID-19-Pandemie
geringere Kundenfrequenzen aufweisen und aus Unternehmenssicht nicht
mehr zurlick in die Gewinnzone geflihrt werden kénnen.

(2) Im Fokus des Operating Models stehen inshesondere eine
Vereinheitlichung von Strukturen sowie standardisierte, effiziente Prozesse
und Ablaufe flr die Verwaltungsfunktionen in den Landesgesellschaften
von MediaMarktSaturn. Dartber hinaus werden die Flihrungsstrukturen in
den Stores europaweit vereinheitlicht und die Entlastung von
administrativen Aufgaben ermdglicht eine maximale Fokussierung der
Mitarbeiter auf das Kundenerlebnis.

(3) Die Transaktion betraf den Erwerb der von der Convergenta Invest GmbH
gehaltenen 21,62 Prozent-Minderheitsbeteiligung an der Media-Saturn-
Holding GmbH ("MediaMarktSaturn") durch die CECONOMY AG. Die
Parteien beabsichtigten damit, den  Gesellschafterkreis  der
MediaMarktSaturn  neu zu ordnen und durch eine vereinfachte
Unternehmensstruktur und Governance unter anderem eine stérkere
Fokussierung auf das operative Geschaft sowie die Hebung von
erheblichen Synergien zu erreichen. Im Rahmen der auflerordentlichen
Hauptversammlung am 12. April 2022 stimmten die Aktionare der
CECONOMY AG mit 98,29 Prozent den Kapitalmaftnahmen zu, die mit dem
Erwerb der Minderheitsbeteiligung der Convergenta Invest GmbH an
MediaMarktSaturn durch die CECONOMY AG verbunden sind. Die
Transaktion wurde Anfang Juni 2022 erfolgreich vollzogen.

(4) Die sonstigen Effekte umfassen die rlckwirkende Erhéhung einer
sektorspezifischen Steuer in Ungarn und Bilanzierungseffekte aus dem
mittlerweile hyperinflationdren Land Turkei (IAS 29). In Bezug auf die

Vorjahreswerte ist keine Anpassung erfolgt.

Die Bereinigung betrifft fir (1), (2) und (3) auch die Vorjahreswerte.

Nahere Ausflihrungen zu den steuerungsrelevanten Leistungskenn-
zahlen befinden sich im CECONOMY Geschaftsbericht 2020/21 auf den
Seiten 29 bis 32.

Ab dem dritten Quartal 2021/22 wird die Tirkei als Hochinflationsland
eingestuft. Aus diesem Grund erfolgt die Bilanzierung der dortigen
Aktivitaten erstmals gemaft IAS 29. Diese Erstanwendung hat im
Wesentlichen Auswirkungen auf den Umsatz des Segments Osteuropa
mit 66 Mio. € auf das Finanzergebnis mit 7 Mio. € und auf das
Eigenkapitel mit 38 Mio. €.

Die Ermittlung des ausgewiesenen Steueraufwands erfolgt nach den
Vorschriften zur Zwischenberichterstattung unter Anwendung des
sogenannten integralen Ansatzes. Die in der vorliegenden
Quartalsmitteilung  dargestellten Zahlen wurden kaufmannisch
gerundet. Dies kann dazu fihren, dass sich einzelne Werte nicht zu

dargestellten Summen addieren lassen.
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FINANZDATEN AUF EINEN BLICK

Umsatz und Ergebnis

Mio. € Q3 2020/21 Q3 2021/22 Verénderung 9M 2020/21 9M 2021/22 Verénderung
Umsatz 4.407 4.659 5,7% 16.193 16.531 2,1%

davon IAS 29 (Hochinflation Tirkei) - 66 - - 66 -
Entwicklung wahrungs- und portfoliobereinigter Umsatz,
vor IAS 29 8,0% 6,3% - 5,4% 3,2% -
Umsatzentwicklung flachenbereinigt 8,1% 6,7% - 5,9% 3,4% -
Online-Umsatz 1.494 1.065 -28,7% 5.872 4.220 -28,1%
Services & Solutions-Umsatz 243 299 23,1% 785 950 21,1%
Bruttomarge 15,9% 17,3% 1,4%p. 16,1% 17,2% 1,1%p.
EBIT -106 -180 -70,7% 233 61 -73,9%
Bereinigtes EBIT -93 -109 -17,2% 106 102 -3,7%
Bereinigte EBIT-Marge -2,1% -2,3% -0,2%p. 0,7% 0,6% 0,0%p.
Finanzergebnis 9 -11 - 3 -28 -
Steuerquote 14,9% 38,7% 23,9%p. 20,0% 71,1% 51,1%p.
Anteile nicht beherrschender Gesellschafter am
Periodenergebnis -16 -22 -39,2% 8 3 -64,1%
Nettoergebnis -67 -95 -43,2% 180 6 -96,4%
Unverwéssertes Ergebnis je Aktie (in €)° -0,19 -0,24 -0,06 0,50 0,02 -0,48
Cashflow
Mio. € 9M 2020/21 9M 2021/22 Verénderung
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit -252 -547 -295
Cashflow aus Investitionstatigkeit -23 26 49
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit 325 -568 -893
Veranderung des Nettobetriebsvermégens? -859 -765 94
Free Cashflow -375 -706 -331
Bilanz
Mio. € 30.06.2021 30.06.2022 Veranderung
Nettobetriebsvermdgen -356 -40 316
Nettoliquiditat (+)/Nettoverschuldung (-) -1.560 -2.464 -904
Weitere operative Kennzahlen (Stichtag 30.06.)

30.06.2021 30.06.2022 Verénderung

Anzahl Standorte 1.029 1.023 -6
Verkaufsflache gesamt (in Tsd. m?) 2.636 2.550 -86
Anzahl Mitarbeiter auf Vollzeitbasis 45.254 44.280 -973

' Geschaftszahlen stellen die fortgeflihrten Aktivitaten von CECONOMY dar.

2 Seit 3. Juni 2022 485.221.084 emittierte Stammaktien

3 Ausweis Veranderung des Nettobetriebsvermdgens dargestellt aus den dazugehdrigen Bilanzpositionen, im Wesentlichen bereinigt um nicht zahlungswirksame Sachverhalte
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AUSBLICK

Die aus dem Vorjahr bereits bekannten, hohen Unsicherheiten in Bezug auf die zukunftigen gesamtwirtschaftlichen
und branchenbezogenen Rahmenbedingungen bestanden im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2021/22 weiterhin.
Diese beinhalteten etwa die andauernde COVID-19-Pandemie und die vielfach noch angespannten Lieferketten. Mit
der sich beschleunigenden Inflation in Europa und dem russischen Angriffskrieg gegen die Ukraine veranderte sich
zudem das makrodkonomische und geopolitische Umfeld deutlich, auch bezogen auf eine deutliche EintrUbung des
Konsumklimas in Europa.

PROGNOSEANPASSUNG

In Anbetracht deutlich veranderter Rahmenbedingungen, insbesondere im Verlauf des dritten Quartals 2021/22,
passte CECONOMY die Prognose fur das Geschaftsjahr 2021/22 am 21. Juli 2022 an. Das Konsumklima hatte sich in
hohem Tempo weiter eingetrubt. Infolge der dynamischen Inflationsentwicklung einschlieilich stark steigender
Energiekosten und einer abgeschwéchten Nachfrage betrifft dies insbesondere Deutschland, Osterreich und die
Schweiz,

UMSATZ

Fir das Geschaftsjahr 2021/22 erwartet CECONOMY nunmehr einen wahrungsbereinigten Gesamtumsatz auf
Vorjahresniveau (2020/21: 21,4 Mrd. €). Dabei sollen das Segment DACH leicht unter Vorjahr, das Segment
West-/Sldeuropa auf Vorjahresniveau und das Segment Osteuropa sehr deutlich Uber Vorjahr liegen. Urspringlich
war CECONOMY von einem leichten wahrungsbereinigten Wachstum des Gesamtumsatzes gegenuber dem Vorjahr
ausgegangen, zu dem insbesondere das Segment Osteuropa beitragen sollte, wohingegen die Segmente DACH und
West-/Sudeuropa auf Vorjahresniveau erwartet wurden.

ERGEBNIS

FUr das Geschaftsjahr 2021/22 erwartet CECONOMY ein bereinigtes Konzern-EBIT in Hohe von 150 Mio. € bis 210 Mio.
€ (2020/21: 237 Mio. €). Dabei sollen das Segment DACH sehr deutlich unter Vorjahr, das Segment Osteuropa auf
Vorjahresniveau und das Segment West-/Stdeuropa sehr deutlich Uber Vorjahr liegen. Urspringlich war CECONOMY
von einer sehr deutlichen Steigerung des bereinigten Konzern-EBIT gegenuber dem Vorjahr ausgegangen, zu dem
insbesondere die Segmente DACH und West-/SUdeuropa beitragen sollten, wohingegen das Segment Osteuropa, im
Wesentlichen aufgrund der Wechselkurseffekte in der Turkei, unter Vorjahr erwartet wurde.

Die angepasste Prognose gilt unter der Voraussetzung, dass sich die Auswirkungen des russischen Angriffskrieges
gegen die Ukraine nicht wesentlich verscharfen und dass es aufgrund potenzieller Energieversorgungsengpasse
sowie der COVID-19-Pandemie nicht zu neuen weitreichenden Einschrankungen im Einzelhandel kommen wird, die
die Geschaftstatigkeit der CECONOMY beintrachtigen. Darlber hinaus wird CECONOMY die strategischen und
operativen Initiativen in einem herausfordernden Marktumfeld weiterhin konsequent und erfolgreich umsetzen.

Die Prognose erfolgt vor Portfolioveranderungen und ohne Berlcksichtigung von Ergebniseffekten aus nach der
Equity-Methode bewerteten Unternehmen. Analog zum abgelaufenen Geschaftsjahr 2020/21 sind die bekannten nicht
regelmafig wiederkehrenden Ergebniseffekte im Zusammenhang mit COVID-19-bedingten Standortschliefungen
sowie der am 12. August 2020 verkundeten Einfuhrung einer konzernweit einheitlichen Organisationsstruktur
(,Operating Model”) nicht enthalten. Auch sind Aufwendungen im Zusammenhang mit der am 14. Dezember 2020
verklndeten Transaktion in Bezug auf den Erwerb der MediaMarktSaturn-Minderheitsbeteiligung sowie der
Neuordnung und Vereinfachung der Gesellschaftsstruktur unberlcksichtigt. Die Prognose berlcksichtigt dartber
hinaus weder die rickwirkende Erhéhung einer sektorspezifischen Steuer in Ungarn noch Bilanzierungseffekte aus
dem mittlerweile hyperinflationaren Land Turkei.



CECONOMY Q3/9M 2021/22 08

EREIGNISSE IM DRITTEN QUARTAL

Am 24. Februar 2022 hat Russland einen Angriffskrieg gegen die Ukraine begonnen. CECONOMY ist in der Ukraine
nicht vertreten und seit 2018 auch in Russland nicht mehr operativ tatig. Allerdings halt CECONOMY weiterhin
15 Prozent der Anteile an PJSC Mwideo, dem fihrenden Consumer Electronics-Handler in Russland. CECONOMY Ubt
dabei keinerlei operative Kontrolle aus. Es handelt sich ausschliefilich um eine finanzielle Minderheitsbeteiligung, die
auch entsprechend als Finanzanlage bilanziert wird. Aufgrund des fortwahrenden Angriffskriegs Russlands gegen die
Ukraine und der hiermit zusammenhangenden Sanktionen und Handelsbeschrankungen, konnte auch im dritten
Quartal 2021/22 weiterhin nicht davon ausgegangen werden, dass sich aus den verfugbaren Kursdaten der Moskauer
Bdrse eine verlassliche Schatzung fur den aktuellen Marktwert von PJSC M.video ableiten liefée. Angelehnt an das
bereits zum Halbjahr fir Zwecke der Herleitung einer Wertindikation genutzte Bewertungsmodell ergab sich unter
Berlicksichtigung aktualisierter Parameter ein Marktwert von 42 Mio. €. Ausgangspunkt dieser Wertableitung ist der
am 25. Februar 2022, also dem letzten Handelstag vor Aussetzung des Handels an der Moskauer Bdrse, festgesetzte
Bdrsenkurs von 264,4 Rubel je Aktie. Dieser Bdrsenkurs wurde mit einem Abschlag von 49 Prozent und einem
1-Jahres Forward Kurs von 0,012 € je Rubel fiir Zwecke einer bestmdglichen Abschatzung des Marktwerts angepasst.
Der angewandte Kursabschlag basiert dabei auf der Kursentwicklung eines dual gelisteten Titels im Zeitraum vom
25. Februar 2022 bis zum 30. Juni 2022, bei dem eine positive Korrelation zur mdglichen Entwicklung der PJSC
M.video-Aktie plausibel angenommen werden kann. Der im Vergleich zum Vorguartal deutlich héhere Kursabschlag
wurde durch eine erwartete Erholung des Rubel weitgehend kompensiert, so dass der Beteiligungsbuchwert im dritten
Quartal 2021/22, um rund 1 Mio. € erfolgsneutral Uber das Sonstige Ergebnis auf 42 Mio. € zum 30. Juni 2022 zu
korrigieren war. Im Zeitraum vom 31. Dezember 2021 bis 30. Juni 2022 wurden damit insgesamt 96 Mio. €
erfolgsneutral Uber das Sonstige Ergebnis berichtigt. Auch nach dem Bilanzstichtag lasst sich ein Marktwert fur die
Anteile an der PJSC M.Video nicht verlasslich anhand des an der Moskauer Borse festgesetzten Borsenkurses ableiten.

Im Rahmen der aufRerordentlichen Hauptversammlung am 12. April 2022 stimmten die Aktionare der CECONOMY AG
mit 98,29 Prozent den Kapitalmafinahmen zu, die mit dem Erwerb der Minderheitsbeteiligung der Convergenta Invest
GmbH an MediaMarktSaturn durch die CECONOMY AG (,Convergenta-Transaktion”) verbunden sind. Die aufRerordentliche
Hauptversammlung beschloss auflerdem mit 99,98 Prozent die Umwandlung der Vorzugsaktien in Stammaktien.
Diesem Beschluss stimmten sowohl die Stammaktionare mit einem Sonderbeschluss mit 99,97 Prozent als auch die
Vorzugsaktionare in einer gesonderten Versammlung der Vorzugsaktionare im Anschluss an die aufierordentliche
Hauptversammlung mit 98,79 Prozent zu. Gegen die vorgenannten Beschlisse der aufierordentlichen
Hauptversammlung und der gesonderten Versammlung der Vorzugsaktionare sind keine Klagen erhoben worden.
Daher erfolgten sowohl die Umwandlung der CECONOMY AG-Vorzugsaktien in Stammaktien Ende Mai 2022 als auch
Anfang Juni 2022 die Eintragung der im Zuge der Convergenta-Transaktion beschlossenen Kapitalmafinahmen in das
Handelsregister. Einschliefilich der vollzogenen Umwandlung der Vorzugsaktien in Stammaktien und der im Rahmen
der Convergenta-Transaktion erfolgten Sachkapitalerhdhung betragt die neue Gesamtzahl aller ausgegebenen Aktien
(ausschlieilich Stammaktien) 485.221.084. Mit dem durch die entsprechende Handelsregistereintragung erfolgten
Vollzug der Convergenta-Transaktion ist die Convergenta Invest GmbH ausweislich der entsprechenden
Stimmrechtsmitteilung nunmehr mit 27,94 Prozent an der CECONOMY AG beteiligt. Neben den Aktien aus der
Sachkapitalerhchung sowie einer limitierten Barkomponente hat die CECONOMY AG als zusatzliche
Kompensationskomponente fur die Convergenta-Transaktion Wandelschuldverschreibungen zu Gunsten der
Convergenta Invest GmbH im Gesamtnennbetrag von 151 Mio. €, mit einer Laufzeit von funf Jahren und einem
Zinssatz von 0,05 Prozent p.a. begeben. Der anfangliche Wandlungspreis betragt 5,42 € je Wandlungsaktie, welche
ihren Inhabern Wandlungsrechte auf anfanglich insgesamt bis zu 27.859.778 neue Stammaktien gewahren. Der
Borsenzulassungsprospekt fir die aus der Sachkapitalerh6hung ausgegebenen neuen Aktien sowie die bis zu
35.000.000 bedingten Kapitalerhthungsaktien flr die Wandelschuldverschreibung wurde am 7. Juni 2022 von der
Bundesanstalt fUr Finanzdienstleistungsaufsicht gebilligt. Am 9. Juni 2022 erfolgte die Zulassung zum Handel am
regulierten Markt an der Frankfurter Wertpapierbdrse (,FWB”) mit gleichzeitiger Zulassung zum Teilbereich des
regulierten Marktes mit weiteren Zulassungsfolgepflichten (Prime Standard) an der FWB und am regulierten Markt an
der Borse Dusseldorf.

Am 19. April 2022 verlangerte die CECONOMY AG die Tranche A (353 Mio. €) der syndizierten Kreditlinie mit einer
initialen Laufzeit von drei Jahren im Rahmen einer vertraglich festgehaltenen Verlangerungsoption um ein Jahr bis
zum 6. Mai 2025. Alle Konsortialbanken stimmten der Verlangerung zu.
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Aufgrund der Aktienkursentwicklung der Fnac Darty S.A. im dritten Quartal 2021/22 sowie der Vielzahl an Risiken, die
unvermindert auch auf das Geschaftsumfeld von Fnac Darty S.A. wirken, wurde die Werthaltigkeit dieser nach der
Equity-Methode bilanzierten Beteiligung zum 30. Juni 2022 erneut Uberpruft. Basierend auf einem stetig fortgefuhrten
DCF-Verfahren, ergaben sich aufgrund aktualisierter Bewertungsparameter in den einzelnen Szenarien des
Bewertungsmodells vergleichsweise niedrigere Zukunftserfolgswerte. Dies fihrte im Ergebnis zu einer Berichtigung
des Buchwertes um 56 Mio. €, so dass die Beteiligung an der Fnac Darty S.A. zum 30. Juni 2022 nach regularer, auf
der Equity-Methode basierenden Fortschreibung, mit rund 388 Mio. € bilanziert wird. Der mittels DCF-Verfahren
bestimmte erzielbare Betrag der Beteiligung an der Fnac Darty S.A. wurde anhand anerkannter, alternativer
Bewertungsverfahren validiert und bestatigt.
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EREIGNISSE NACH DEM
QUARTALSSTICHTAG

In Anbetracht deutlich veranderter wirtschaftlicher Rahmenbedingungen passte CECONOMY die Prognose fur das
Geschaftsjahr 2021/22 am 21. Juli 2022 an. CECONOMY erwartet nun einen wahrungsbereinigten Gesamtumsatz auf
Vorjahresniveau (2020/21: 21,4 Mrd. €) sowie ein bereinigtes EBIT in Hohe von 150 Mio. € bis 210 Mio. € (2020/21:
237 Mio. €). Die bisherige Prognose sah ein leichtes Wachstum des wahrungsbereinigten Gesamtumsatzes sowie eine
sehr deutliche Steigerung des bereinigten EBIT, jeweils gegenUber dem Vorjahr, vor.

Die Anpassung der Prognose resultierte insbhesondere aus den jungsten Entwicklungen sowie Erwartungen im
Segment DACH. DarUber hinaus gilt die Prognose unter der Voraussetzung, dass sich die Auswirkungen des russischen
Angriffskrieges gegen die Ukraine nicht wesentlich verscharfen und dass es aufgrund potenzieller
Energieversorgungsengpasse sowie der COVID-19-Pandemie nicht zu neuen weitreichenden Einschrankungen im
Einzelhandel kommt, die die Geschaftstatigkeit der CECONOMY beintrachtigen.

Die bisherige Prognose beruhte unter anderem auf der Annahme, dass sich das Konsumklima im Jahresverlauf
verbessert und sich die Inflationsraten normalisieren. Tatsachlich hatte sich das Konsumklima in den Wochen vor der
erfolgten Mitteilung in hohem Tempo weiter eingetribt. Vor diesem Hintergrund waren die getroffenen Annahmen
nicht mehr zutreffend. Infolge der dynamischen Inflationsentwicklung einschliefidlich stark steigender Energiekosten
und einer abgeschwachten Nachfrage betrifft dies insbesondere Deutschland, Osterreich und die Schweiz.

CECONOMY geht aufRerdem davon aus, dass das eingetrliibte Gesamthild Uber das laufende Geschaftsjahr 2021/22
hinaus Bestand haben wird. Der Vorstand der CECONOMY wird die Prognose fur das Geschaftsjahr 2022/23 planmafiig
mit der Vorlage der Geschaftszahlen des Geschaftsjahres 2021/22 verdffentlichen.

Die angepasste Prognose erfolgt vor Portfolioveranderungen und ohne Berlcksichtigung von Ergebniseffekten aus
nach der Equity-Methode bewerteten Unternehmen. Analog zum abgelaufenen Geschaftsjahr 2020/21 sind die
bekannten nicht regelmafiig wiederkehrenden Ergebniseffekte im Zusammenhang mit COVID-19-bedingten
Standortschliefungen sowie der am 12. August 2020 verkindeten Einflhrung einer konzernweit einheitlichen
Organisationsstruktur (,Operating Model”) nicht enthalten. Auch sind Aufwendungen im Zusammenhang mit der am
14. Dezember 2020 verkiindeten Transaktion in Bezug auf den Erwerb der MediaMarktSaturn-Minderheitsbeteiligung
sowie der Neuordnung und Vereinfachung der Gesellschaftsstruktur unbertcksichtigt. Die Prognose bertcksichtigt
darUber hinaus weder die rickwirkende Erhéhung einer sektorspezifischen Steuer in Ungarn noch Bilanzierungseffekte
aus dem mittlerweile hyperinflationaren Land Turkei.
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ERGEBNISSE IM DETAIL

Ertragslage

Wahrungs-und  Flachenbereinigter

Wechselkurs- portfolio- Umsatz

Quartal Umsatz (Mio. €) Verénderung effekte  bereinigter Umsatz  (lokale Wahrung)
Q3 2020/21 Q3 2021/22 Q3 2021/22 Q3 2021/22 Q3 2021/22 Q3 2021/22
Gesamt 4.407 4.659 5,7% -2,1% 6,3% 6,7%
DACH 2.365 2.492 5,3% 0,0% 5,3% 6,8%
West-/Sldeuropa 1.565 1.522 -2,8% 0,0% -2,8% -3,0%
Osteuropa 357 529 48,3% -33,9% 63,6% 58,9%
Sonstige 119 116 -3,0% -3,4% 0,4% -1,3%

Wahrungs-und  Flachenbereinigter

Wechselkurs- portfolio- Umsatz

9M Umsatz (Mio. €) Verdnderung effekte  bereinigter Umsatz (lokale Wahrung)
9M 2020/21 9M 2021/22 9M 2021/22 9M 2021/22 9M 2021/22 9M 2021/22
Gesamt 16.193 16.531 2,1% -1,5% 3,2% 3,4%
DACH 9.079 9.225 1,6% 0,1% 1,5% 3,0%
West-/Sldeuropa 5.362 5.418 1,1% 0,0% 1,1% -0,5%
Osteuropa 1.328 1.498 12,8% -24,1% 31,9% 30,2%
Sonstige 424 391 -7,9% -1,6% -6,3% -6,7%

WAHRUNGS- UND PORTFOLIOBEREINIGTER KONZERNUMSATZ MIT EINEM PLUS IM DRITTEN QUARTAL

In den ersten neun Monaten 2021/22 erzielte CECONOMY einen Konzernumsatz von 16,5 Mrd. €, was einem Anstieg
von 2,1 Prozent gegenuber dem Vorjahreszeitraum entspricht. Wahrungs- und portfoliobereinigt lag der Umsatz um
3,2 Prozent Uber dem Vorjahresniveau. Flachenbereinigt verzeichnete der Konzernumsatz einen Anstieg von 3,4 Prozent.

Im dritten Quartal 2021/22 stieg der Konzernumsatz um 5,7 Prozent und erreichte insgesamt 4,7 Mrd. €. Hierin
enthalten sind Effekte aus der erstmaligen Anwendung des IAS 29 (Hyperinflation Turkei) in Hohe von 66 Mio. €.
Bereinigt um diesen Effekt und um Wahrungseffekte sowie Portfolioveranderungen wuchs der Umsatz um 6,3 Prozent.
Flachenbereinigt verzeichnete der Konzernumsatz einen Anstieg von 6,7 Prozent gegenuber der Vorjahresvergleichs-
periode. Die Lander der jeweiligen Segmente entwickelten sich im Umsatz heterogen. In Summe trugen alle Segmente,
bis auf das Segment West-/Stdeuropa, zum wahrungs- und portfoliobereinigten Umsatzwachstum bei. Besonders
positiv entwickelte sich der wahrungs- und portfoliobereinigte Umsatz in Deutschland, Ungarn und der Turkei. Diese
Lander konnten sich im Vergleich zum Vorjahreszeitraum, der von COVID-19-bedingten temporaren Marktschliefungen
sowie Einschrankungen im stationaren Geschaft (,Click & Meet”) betroffen war, verbessern. Insgesamt jedoch tribten
die angespannte geopolitische Lage infolge deutlich gestiegener Inflationsraten sowie die stark ansteigenden
Energiekosten die Stimmung der Verbraucher. Im dritten Quartal verlagerten sich die Umsatze weiterhin
erwartungsgemaf? vom Online-Handel zum stationaren Geschaft zurlick, wobei der Online-Anteil am Gesamtumsatz
weiterhin auf einem deutlich héheren Niveau als vor der COVID-19-Pandemie blieb.

UMSATZERLAUTERUNG SEGMENT DACH

Das Segment DACH verzeichnete in den ersten neun Monaten 2021/22 einen Umsatz von 9,2 Mrd. €, was einem
Anstieg von 1,6 Prozent entspricht. Bereinigt um Wahrungseffekte und Portfolioveranderungen lag der Umsatz um
1,5 Prozent Uber dem Vergleichswert des Vorjahres.

Im dritten Quartal 2021/22 stieg der Umsatz im Segment DACH um 5,3 Prozent und lag insgesamt bei 2,5 Mrd. €.
Wahrungs- und portfoliobereinigt stieg der Umsatz gegenuber dem Vorjahresvergleichsquartal um 5,3 Prozent.
Insbesondere Deutschland profitierte von einer schwachen Vergleichsbasis im Vorjahr, welche durch pandemiebedingte
Verkaufsbeschrankungen im stationdren Geschaft (inzidenzbasierte Marktschlieffungen, ,Click & Meet”) bis Anfang
Juni 2021 beeintrachtigt war. Ungarn profitierte neben der COVID-19-bedingt niedrigen Vorjahresbasis von einem
héheren verflgbaren Haushaltseinkommen aufgrund staatlicher Unterstitzungsmafinahmen. In Verbindung mit einer
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héheren Kampagnen-Intensitdt konnte ein solider Umsatzanstieg verzeichnet werden. Die wahrungs- und
portfoliobereinigten Umsatze in Osterreich und der Schweiz entwickelten sich riickldufig. In Osterreich ist zu
berlicksichtigen, dass das Vorjahresquartal durch starke Nachholeffekte infolge einer vierwéchigen COVID-19-
bedingten regionalen Marktschliefsung im April 2021 unterstitzt wurde.

UMSATZERLAUTERUNG SEGMENT WEST-/SUDEUROPA
Das Segment West-/Sudeuropa wies in den ersten neun Monaten 2021/22 einen Umsatz von 5,4 Mrd. € aus, was
einem Anstieg von 1,1 Prozent entspricht. Es gab keine Wahrungs- und Portfolioeffekte.

Im dritten Quartal 2021/22 sank der Umsatz des Segments West-/Sldeuropa um 2,8 Prozent gegenliber dem
Vorjahreszeitraum auf 1,5 Mrd. €. Es gab keine Wahrungs- und Portfolioeffekte. Wahrend Italien insbesondere online
im Umsatz stieg und Spanien das Vorjahresniveau erreichte, verzeichneten alle Ubrigen Lander im Segment
West-/Sldeuropa einen Umsatzrickgang gegenlber dem Vorjahreszeitraum. Ursachlich hierflr sind hauptsachlich
die gestiegenen Lebenshaltungskosten im Verlauf des dritten Quartals, die das Konsumklima splrbar dampften.
In Summe entwickelten sich die Umsatze insbesondere in den Niederlanden und Belgien ricklaufig. Diese Entwicklung
war zum Teil auch von Nachholeffekten nach COVID-19-bedingten Restriktionen (,Click & Meet”) im Vorjahreszeitraum

gepragt.

UMSATZERLAUTERUNG SEGMENT OSTEUROPA

In den ersten neun Monaten 2021/22 stieg der Umsatz im Segment Osteuropa um 12,8 Prozent auf 1,5 Mrd. €. Die
starke Abwertung der turkischen Lira belastete weiterhin den Quartalsumsatz. Bereinigt um Wahrungs- und
Portfolioveranderungen lag der Umsatz mit 31,9 Prozent deutlich Gber dem Vergleichswert des Vorjahres.

Im dritten Quartal 2021/22 verzeichnete das Segment Osteuropa einen Umsatzanstieg von 48,3 Prozent auf rund
0,5 Mrd. €. Hierin enthalten sind Effekte aus der erstmaligen Anwendung des IAS 29 (Hyperinflation Turkei) in Hohe
von 66 Mio. €. Die starke Abwertung der turkischen Lira belastete auch im dritten Quartal den Segmentumsatz. Der
wahrungs- und portfoliobereinigte Umsatz des Segments stieg um 63,6 Prozent gegenuber dem
Vorjahresvergleichsquartal. In lokaler Wahrung verzeichnete das Geschaft in der Tlrkei eine anhaltend beschleunigte
Umsatzdynamik und erzielte eine hohe dreistellige Wachstumsrate, was vor allem auf eine starke Kundennachfrage
nach dem Lockdown-gepragten Vorjahr zuriickzufuhren ist. Der Umsatz in Polen verzeichnete ebenfalls ein starkes
zweistelliges Plus im dritten Quartal.

UMSATZERLAUTERUNG SEGMENT SONSTIGE

In den ersten neun Monaten 2021/22 sank der Umsatz im Segment Sonstige gegenUber dem Vorjahrszeitraum um
7,9 Prozent auf 0,4 Mrd. €. Auf wahrungs- und portfoliobereinigter Basis lag der Umsatz um 6,3 Prozent unter dem
Vorjahreswert.

Im dritten Quartal 2021/22 ergab sich im Segment Sonstige ein Umsatzriickgang von 3,0 Prozent auf 0,1 Mrd. €.
Wahrungs- und portfoliobereinigt stieg der Umsatz leicht um 0,4 Prozent und lag somit auf Vorjahresniveau. Die
Umsatzentwicklung wurde durch die zurlckhaltende Konsumentenstimmung aufgrund der steigenden
Lebenshaltungskosten in Schweden beeintrachtigt.

Online- und Services & Solutions-Umsatz im Konzern

in % vom
Quartal Umsatz (Mio. €)  Verdnderung (%) Gesamtumsatz
Q3 2020/21 Q3 2021/22
Online 1.494 1.065 -28,7 22,9
Services & Solutions 243 299 23,1 6,4
in% vom
9M Umsatz (Mio. €)  Veranderung (%) Gesamtumsatz
9M 2020/21 9M 2021/22
Online 5.872 4.220 -28,1 25,5

Services & Solutions 785 950 21,1 5,7
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ONLINE-UMSATZ RUCKLAUFIG - ANTEIL ABER WEITER AUF HOHEM NIVEAU

Der Online-Umsatz sank in den ersten neun Monaten 2021/22 um 28,1 Prozent auf 4,2 Mrd. €. Insgesamt betrug der
Online-Anteil am Gesamtumsatz 25,5 Prozent (SM 2020/21: 36,3 Prozent). Die Pick-up-Rate lag im Berichtszeitraum
bei 36,4 Prozent und damit auf Niveau des Vorjahres (9M 2020/21: 37,0 Prozent).

Im dritten Quartal 2021/22 verzeichnete das Online-Geschaft einen Rickgang um 28,7 Prozent und erreichte einen
Umsatz von 1,1 Mrd. €. Der Online-Anteil am Gesamtumsatz lag bei rund 22,9 Prozent (Q3 2020/21: 33,9 Prozent).
Somit bewegte sich der Online-Umsatz weiterhin auf einem deutlich héheren Niveau als vor der COVID-19-Pandemie.
Im Vergleich zum Vorjahresquartal, in dem das stationare Geschaft zum Teil noch durch COVID-19-bedingte
Restriktionen eingeschrankt war, wirkte sich die Erholung des stationaren Geschafts wie erwartet negativ auf die
Entwicklung des Online-Umsatzes im dritten Quartal aus. Die Pick-up-Rate sank um rund flnf Prozentpunkte und lag
bei 37,9 Prozent (Q3 2020/21: 42,8 Prozent).

ANHALTEND STARKES WACHSTUM IM SERVICES & SOLUTIONS-GESCHAFT

In den ersten neun Monaten 2021/22 stieg der Umsatz im Bereich Services & Solutions um 21,1 Prozent auf
950 Mio. €. Dies entspricht einem Services & Solutions-Anteil am Gesamtumsatz von 5,7 Prozent (9M 2020/21:
4,8 Prozent).

Im dritten Quartal 2021/22 verzeichnete das Geschaft mit Services & Solutions einen zweistelligen Umsatzanstieg um
23,1 Prozent auf rund 299 Mio. €. Der Anteil von Services & Solutions am Gesamtumsatz betrug 6,4 Prozent
(Q3 2020/21: 5,5 Prozent). Das Umsatzplus im Bereich Services & Solutions wurde insbesondere durch die Erholung
des stationaren Geschafts sowie die operativen Fortschritte unterstitzt. Insbesondere die Lander, die im
Vorjahrjahresquartal von COVID-19-bedingten Restriktionen betroffen waren, erzielten ein deutliches Umsatzwachstum
im Vergleich zum Vaorjahreswert.
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Ergebnisentwicklung im Konzern

EBIT EBIT Veranderung Verénderung
Quartal wie berichtet wie berichtet zu Vorjahr Bereinigtes EBIT" Bereinigtes EBIT' zu Vorjahr
Mio. € Q3 2020/21 Q3 2021/22 Q3 2021/22 Q3 2020/21 Q3 2021/22 Q3 2021/22
Gesamt® -106 -180 -75 -93 -109 -16
DACH -49 =77 =27 -49 -67 -18
West-/Stdeuropa -38 -35 3 -30 -30 -1
Osteuropa -3 -3 0 -3 -2 2
Sonstige -15 -66 -51 -1 -1 0

' Vor nicht regelmafig wiederkehrenden Effekten, nach der Equity-Methode einbezogenen Unternehmen und Portfolioveréanderungen
2 Inklusive Konsolidierung

oM EBIT EBIT Verénderung Veranderung
wie berichtet wie berichtet zu Vorjahr Bereinigtes EBIT' Bereini EBIT! zu Vorjahr
Mio. € 9M 2020/21 9M 2021/22 9M 2021/22 9M 2020/21 9M 2021/22 9M 2021/22
Gesamt® 233 61 -172 106 102 -4
DACH 91 53 -38 113 70 -43
West-/Sldeuropa -11 24 35 7 25 19
Osteuropa 13 27 14 13 28 15
Sonstige 140 -45 -186 -25 -22 3

" Vor nicht regelmaRig wiederkehrenden Effekten, nach der Equity-Methode einbezogenen Unternehmen, IAS 29 und Portfolioveranderungen
2 Inklusive Konsolidierung

BEREINIGTES KONZERN-EBIT IM DRITTEN QUARTAL INFOLGE EINER NORMALISIERTEN KOSTENBASIS UND
INFLATIONSBEDINGT NEGATIVER EFFEKTE IN DER MARGE UNTER VORJAHR

In den ersten neun Monaten 2021/22 sank das berichtete Konzern-EBIT um 172 Mio. € auf 61 Mio. € (3M 2020/21:
233 Mijo. €). Darin enthalten sind nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte in Hohe von -18 Mio. € im Zusammenhang
mit der Einflhrung einer einheitlichen Organisationsstruktur (,Operating Model”), COVID-19-bedingten dauerhaften
Standortschlieffungen, dem am 14. Dezember 2020 verkindeten Erwerb der MediaMarktSaturn-Minderheitsbeteili-
gung und Neuordnung und Vereinfachung der Gesellschaftsstruktur sowie sonstigen Effekten, die die rickwirkende
Erhdhung einer sektorspezifischen Steuer in Ungarn und Bilanzierungseffekte aus dem mittlerweile hyperinflationaren
Land Turkei umfassen. Im Vorjahr waren nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte in Hohe von -51 Mio. € im
berichteten Konzern-EBIT enthalten. Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode bewerteten Unternehmen beliefen
sich im Berichtszeitraum auf -23 Mio. € (9M 2020/21: 178 Mio. €). Der hohere Betrag im Vorjahreszeitraum ist dabei
im Wesentlichen auf die Zuschreibung im Zusammenhang mit der Wertaufholung des Fnac Darty S.A.-Anteils in Hohe
von rund 150 Mio. € zurtckzufihren, wahrend es im laufenden Geschaftsjahr zu einer Wertberichtigung von 56 Mio. €
kam. Bereinigt um nicht regelmafig wiederkehrende Effekte, Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode
bewerteten Unternehmen sowie Portfolioveranderungen reduzierte sich das Konzern-EBIT leicht um 4 Mio. € auf
102 Mio. € (3M 2020/21: 106 Mio. €).

Im dritten Quartal 2021/22 ging das berichtete Konzern-EBIT um 75 Mio. € auf -180 Mio. € (Q3 2020/21: -106 Mio. €)
zurlick. Darin enthalten sind nicht regelmafig wiederkehrende Effekte in Hohe von -14 Mio. € im Zusammenhang mit
der EinfUhrung einer einheitlichen Organisationsstruktur (,Operating Model”), COVID-19-bedingten dauerhaften
Standortschliefstungen, dem am 14. Dezember 2020 verklUndeten Erwerb der MediaMarktSaturn-Minderheitsbeteiligung
und Neuordnung und Vereinfachung der Gesellschaftsstruktur sowie sonstigen Effekten, die die die rickwirkende
Erhohung einer sektorspezifischen Steuer in Ungarn und Bilanzierungseffekte aus dem mittlerweile hyperinflationaren
Land Turkei umfassen. Im Vorjahr waren nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte in Hohe von rund -12 Mio. € im
berichteten Konzern-EBIT enthalten. Auferdem enthalten sind Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode
bewerteten Unternehmen in Héhe von -57 Mio. € (Q3 2020/21: -1 Mio. €). Bereinigt um nicht regelmafig
wiederkehrende Effekte, Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode bewerteten Unternehmen sowie
Portfolioveranderungen ist das Konzern-EBIT um 16 Mio. € auf -109 Mio. € gesunken (Q3 2020/21: -93 Mio. €).

Der Rickgang des bereinigten EBIT resultierte inshesondere aus einer erhohten Kostenbasis im dritten Quartal, die
durch die positive Umsatzentwicklung im Konzern nicht kompensiert werden konnte. Der Anstieg in den Kosten ist
mafigeblich auf das Segment DACH zuriickzufUhren. Wahrend das Segment DACH ein einstelliges Umsatzwachstum
generierte, belastete vor allem der Anstieg der Personalkosten in Deutschland das Ergebnis. Dieser Anstieg ist im
Wesentlichen auf den Wegfall der staatlichen Unterstitzungsleistungen im Rahmen der COVID-19-Pandemie
zurlickzufUhren. Zudem wirkten sich die Normalisierung der Marketing-Aufwendungen, die wahrend der COVID-19-
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Pandemie reduziert wurden, und weitere Inflationseffekte wie Energiekosten auf den Anstieg der Gesamtkosten im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum aus. Die Bruttomarge stieg um 130 Basispunkte auf 17,2 Prozent. Unterstutzt wurde
diese Verbesserung durch geringere Logistikkosten aufgrund des niedrigeren Umsatzanteils des Online-Geschaftes
sowie durch héhere Ertrage aus dem Geschaft mit Services & Solutions. Gegenlaufig belasteten die inflationsbedingt
gestiegenen Warenbezugskosten, die nicht vollstandig an die Kunden weitergegeben werden konnten, die
Bruttomarge.

ERGEBNISERLAUTERUNG SEGMENT DACH

In den ersten neun Monaten 2021/22 lag das EBIT im Segment DACH bei 53 Mio. € und sank somit um 38 Mio. € im
Vergleich zum Vorjahr (9M 2020/21: 91 Mio. €). Hierin enthalten sind nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte in
Héhe von -16 Mio. € (9M 2020/21: -22 Mio. €). Bereinigt um diese Effekte ist das EBIT im Segment DACH um 43 Mio. €
auf 70 Mio. € (9M 2020/21: 113 Mio. €) gesunken.

Im dritten Quartal 2021/22 sank das EBIT im Segment DACH um 27 Mio. € auf -77 Mio. € (Q3 2020/21:
-49 Mio. €). Hierin enthalten sind nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte von rund
-10 Mio. € (Q3 2020/21: 0 Mio. €). Bereinigt um diese Effekte ist das EBIT im Segment DACH um 18 Mio. € auf
-67 Mio. € (Q3 2020/21: -49 Mio. €) gesunken. Alle Lander im Segment DACH verzeichneten im Ergebnis einen
Riickgang. Insbesondere Deutschland und Osterreich trugen zu dieser Entwicklung bei. In Deutschland wurde das
Ergebnis im Vorjahreszeitraum durch einen mittleren zweistelligen Millioneneurobetrag aufgrund der COVID-19-
bedingten staatlich geférderten Kostenmafinahmen unterstitzt. Zudem wirkte sich die Vorratsbewertung negativ auf
die Bruttomarge aus, was das Ergebnis in Deutschland belastete. Das Ergebnis in Osterreich wurde sowohl
umsatz- als auch margenbedingt beeintrachtigt, dies u.a. auch aufgrund geringerer COVID-19-bedingter Subventionen.

ERGEBNISERLAUTERUNG SEGMENT WEST-/SUDEUROPA

In den ersten neun Monaten 2021/22 erreichte das Segment West-/Sldeuropa ein EBIT von 24 Mio. € und lag somit
35 Mio. € Uber dem Niveau des Vorjahres (9M 2020/21: -11 Mio. €). Hierin enthalten sind nicht regelmafig
wiederkehrende Effekte in Hohe von -1 Mio. € (9M 2020/21: -17 Mio. €). Bereinigt um diese Ergebniseffekte und um
Portfolioveranderungen ist das EBIT um 19 Mio. € auf 25 Mio. € gestiegen (3M 2020/21: 7 Mio. €).

Im dritten Quartal 2021/22 verbesserte sich das EBIT im Segment West-/Slideuropa leicht um 3 Mio. € auf -35 Mio. €
(Q3 2020/21: -38 Mio. €). Hierin enthalten sind nicht regelmafig wiederkehrende Effekte in Héhe von rund -5 Mio. €
(Q3 2020/21: -8 Mio. €). Bereinigt um diese Ergebniseffekte und um Portfolioveranderungen lag das EBIT bei
-30 Mio. € und somit um -1 Mio. € leicht unter dem Niveau des Vorjahres (Q3 2020/21: -30 Mio. €). Die
Ergebnisentwicklung in den Landern im Segment West-/Stdeuropa verlief heterogen. Italien verzeichnete einen
Ergebnisanstieg und profitierte sowohl von der positiven Umsatzentwicklung als auch einer geringeren Kostenbasis,
die im Vorjahr durch die Bildung einer Rickstellung belastet wurde. Gegenlaufig entwickelten sich die Niederlande
und Spanien, wobei Spanien margenbedingt ricklaufig war und das Ergebnis in den Niederlanden sowohl umsatz- als
auch kostenbedingt unter dem Vorjahresniveau lag.

ERGEBNISERLAUTERUNG SEGMENT OSTEUROPA

Das EBIT lag in den ersten neun Monaten 2021/22 im Segment Osteuropa mit 27 Mio. € um 14 Mio. € Gber dem Niveau
des Vorjahres (9M 2020/21: 13 Mio. €). Weder im Berichtszeitraum noch im Vorjahr sind nicht regelmafig
wiederkehrende Effekte in nennenswertem Umfang angefallen. Entsprechend stieg auch das bereinigte EBIT im
Segment Osteuropa um 15 Mio. € auf 28 Mio. € (3M 2020/21: 13 Mio. €).

Im dritten Quartal 2021/22 stieg das EBIT im Segment Osteuropa um 0 Mio. € auf -3 Mio. € (Q3 2020/21:
-3 Mio. €). Es sind nicht regelmafig wiederkehrende Effekte in sehr geringem Umfang von rund -1 Mio. € enthalten
(Q3 2020/21: 0 Mio. €). Bereinigt um diese Effekte ist das EBIT im Segment Osteuropa um 2 Mio. € auf -2 Mio. €
gestiegen (Q3 2020/21: -3 Mio. €). Trotz eines zweistelligen Umsatzplus in Polen, das durch den Teil-Lockdown im
Vorjahresquartal begunstigt wurde, belastete die Normalisierung der Kostenbasis das Ergebnis. Dieser Ergebnisriickgang
konnte durch den in der TUrkei erzielten umsatzbedingten Ergebniszuwachs Uberkompensiert werden.

ERGEBNISERLAUTERUNG SEGMENT SONSTIGE

Das Segment Sonstige umfasst insbesondere die Tatigkeiten der CECONOMY AG, die Ergebniseffekte aus nach der
Equity-Methode bewerteten Unternehmen, das operative Geschaft in Schweden sowie die Aktivitaten kleinerer
Gesellschaften. Das EBIT in den ersten neun Monaten 2021/22 sank gegeniber dem Vorjahreszeitraum um 186 Mio. €
auf -45 Mio. € (9M 2020/21: 140 Mio. €). Hierin enthalten sind Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode
bewerteten Unternehmen in Héhe von -23 Mio. € (3M 2020/21: 178 Mio. €). Aufwendungen im Zusammenhang mit
der am 14. Dezember 2020 verkindeten Transaktion betreffend den Erwerb der MediaMarktSaturn-
Minderheitsbeteiligung und Neuordnung und Vereinfachung der Gesellschaftsstruktur beliefen sich im
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Berichtszeitraum auf 0 Mio. € (9M 2020/21: 10 Mio. €). Bereinigt um nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte und
Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode bewerteten Unternehmen ist das EBIT infolge von Kosteneinsparungen
bei der CECONOMY AG um 3 Mio. € auf -22 Mio. € gestiegen (9M 2020/21: -25 Mio. €).

Im dritten Quartal 2021/22 sank das EBIT im Segment Sonstige gegenlber dem Vorjahreszeitraum um 51 Mio. € auf
-66 Mio. € (Q3 2020/21: -15 Mio. €). Hierin enthalten sind Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode bewerteten
Unternehmen in Héhe von -57 Mio. € (Q3 2020/21: -1 Mio. €). Aulerdem sind Aufwendungen im Zusammenhang mit
der am 14. Dezember 2020 verkUndeten Transaktion betreffend den Erwerb der MediaMarktSaturn-
Minderheitsbeteiligung und Neuordnung und Vereinfachung der Gesellschaftsstruktur in Héhe von rund 2 Mio. €
(Q3 2020/21: -3 Mio. €) enthalten. Bereinigt um nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte und Ergebniseffekte aus
nach der Equity-Methode bewerteten Unternehmen lag das EBIT mit -11 Mio. € auf Vorjahresniveau (Q3 2020/21:
-11 Mio. €). Das Ergebnis in Schweden lag mit -6 Mio. € leicht unter Vorjahr (Q3 2020/21: -5 Mio. €). Auf weitere im
Segment Sonstige ausgewiesene kleinere, operative Gesellschaften entfiel ein EBIT von 0 Mio. € (Q3 2020/21:
-1 Mio. €).

EBIT-Bereinigungen im Konzern

Q3 2020/21
nicht regelmaflig wiederkehrend
Transaktions- Ergebniseffekte aus
Effekte aus Effekte aus  kosten aus Erwerb nach der Equity-Methode
EBIT wie Standort- der Einfiihrung Minderheits- einbezogenen Unternehmen Bereinigtes
Mio. € berichtet schlieBungen des Operating Model beteiligung Sonstiges und Portfolioverdanderungen EBIT
Gesamt’ -106 -4 -4 -3 0 -1 -93
DACH -49 0 0 -1 0 0 -49
West-/Slideuropa -38 -4 -4 0 0 0 -30
Osteuropa -3 0 0 0 0 0 -3
Sonstige -15 0 0 -3 0 -1 -11
" Inklusive Konsolidierung
Q3 2021/22
nicht regelmaflig wiederkehrend
Transaktions- Ergebniseffekte aus
Effekte aus Effekte aus  kosten aus Erwerb nach der Equity-Methode
EBIT wie Standort- der Einfiihrung Minderheits- einbezogenen Unternehmen Bereinigtes
Mio. € berichtet schlieBungen des Operating Model beteiligung Sonstiges und Portfolioveranderungen EBIT
Gesamt’ -180 -6 -4 1 -5 -57 -109
DACH =77 -5 0 0 -4? 0 -67
West-/Stdeuropa -35 -1 -4 0 0 0 -30
Osteuropa -3 0 0 0 -13 0 -2
Sonstige -66 0 0 2 0 -57 -11
" Inklusive Konsolidierung
2 Ruckwirkende Erhéhung einer sektorspezifischen Steuer in Ungarn
3 Bilanzierungseffekte aus dem mittlerweile hyperinflationdren Land Tirkei (IAS 29)
9M 2020/21
nicht regelmafig wiederkehrend
Transaktions- Ergebniseffekte aus
Effekte aus Effekte aus  kosten aus Erwerb nach der Equity-Methode
EBIT wie Standort- der Einfiihrung Minderheits- einbezogenen Unternehmen Bereinigtes
Mio. € berichtet schlieBungen des Operating Model beteiligung Sonstiges  und Portfolioveranderungen EBIT
Gesamt' 233 -29 -12 -11 0 178 106
DACH 91 -20 -1 -1 0 0 113
West-/Sldeuropa -11 -9 -9 0 0 0 7
Osteuropa 13 0 0 0 0 0 13
Sonstige 140 0 -2 -10 0 178 -25

" Inklusive Konsolidierung
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9M 2021/22
nicht regelmaflig wiederkehrend

Transaktions- Ergebniseffekte aus

Effekte aus Effekte aus  kosten aus Erwerh nach der Equity-Methode
EBIT wie Standort- der Einfiihrung Minderheits- einbezogenen Unternehmen Bereinigtes
Mio. € berichtet schlieBungen des Operating Model beteiligung Sonstiges und Portfolioveranderungen EBIT
Gesamt’ 61 -8 -4 -1 -5 -23 102
DACH 53 -8 -3 -1 -42 0 70
West-/Stdeuropa 24 1 -2 0 0 0 25
Osteuropa 27 0 1 0 -13 0 28
Sonstige -45 0 0 0 0 -23 -22

" Inklusive Konsolidierung

2 Ruckwirkende Erhdhung einer sektorspezifischen Steuer in Ungarn
* Bilanzierungseffekte aus dem mittlerweile hyperinflationdren Land Turkei (IAS 29)
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Finanz- und Vermogenslage

CASHFLOW

Mio. € 9M 2020/21 9M 2021/22 Verénderung
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit -252 -547 -295
Cashflow aus Investitionstatigkeit -23 26 49
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit 325 -568 -893
Veranderung des Nettobetriebsvermégens’ -859 -765 94
Free Cashflow -375 -706 -331

"Ausweis Veranderung des Nettobetriebsvermdgens dargestellt aus den dazugehdrigen Bilanzpositionen, im Wesentlichen bereinigt um nicht zahlungswirksame
Sachverhalte

In den ersten neun Monaten des Geschaftsjahres 2021/22 fliihrte der Cashflow der betrieblichen Tatigkeit der
fortgefUhrten Aktivitaten zu einem Mittelabfluss von 547 Mio. € nach 252 Mio. € im Vorjahr. Das EBITDA lag dabei mit
627 Mio. € nur leicht unterhalb des Vorjahreswerts (9M 2020/21: 649 Mio. €). Die MittelabflUsse resultieren im We-
sentlichen aus der Veranderung des Nettobetriebsvermdgens sowie aus dem sonstigen operativen Cashflow. Die Ver-
anderung des Nettobetriebsvermdégens ist im Neunmonatszeitraum 2021/22 gepragt durch den Abbau von
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und ahnlichen Verbindlichkeiten, unter anderem begrindet durch
kurzere Zahlungsziele. Im sonstigen operativen Cashflow wirken im Wesentlichen Sonstige Steuerzahlungen sowie
die Veranderung der Lohn- und Gehaltsverbindlichkeiten. Die Sonstigen Steuerzahlungen sind zu einem Grofsteil auf
die ausgelaufenen COVID19-bedingten Umsatzsteuerstundungen zuridckzufuhren. Die Zahlung der gestundeten
Umsatzsteuer fuhrt damit in den ersten neun Monaten 2021/22 zu einem entsprechend hohen Mittelabfluss. Bei den
Lohn- und Gehaltsverbindlichkeiten wurden neben vergleichsweise hdheren Auszahlungen fur Tantiemen und
Erfolgspramien, im Vorjahr passivierte Abfindungs- und andere Personalverpflichtungen im Neunmonatszeitraum
2021/22 auszahlungswirksam. Weiterhin fuhrten die Zahlungen von Ertragsteuern zu einem Mittelabfluss Uber dem
Niveau des Vorjahres. Diese Veranderung betrifft planmafiige Steuernachzahlungen fir Vorjahre sowie hohere
Steuervorauszahlungen.

Der Cashflow aus Investitionstatigkeit zeigt in den ersten neun Monaten des Geschéaftsjahres 2021/22 einen
Mittelzufluss von 26 Mio. €. Dieser vergleicht sich zu einem Mittelabfluss von 23 Mio. € im Vorjahreszeitraum. Im
aktuellen Jahr wurden die Investitionen in Store-Modernisierungen und Modularisierung sowie Nettoinvestitionen in
Geldanlagen und Wertpapiere durch Nettodesinvestitionen in Geldanlagen und Wertpapiere Uberkompensiert.

Der Cashflow aus Finanzierungstatigkeit weist flr die ersten neun Monate des Geschéaftsjahres 2021/22 einen
Mittelabfluss von 568 Mio. € auf, nach einem Mittelzufluss von 325 Mio. € im Vorjahreszeitraum. Der Mittelabfluss im
aktuellen Jahr ist zum Teil auf im Neunmonatszeitraum 2021/22 zahlungswirksam gewordene Gewinnabfuhrungen
an Minderheitsgesellschafter sowie die Ausschuttung der Dividende an Aktionare der CECONOMY AG, die Tilgung von
Leasingverbindlichkeiten und die Ruckfihrung von Schuldscheindarlehen zurlickzufihren. Schliefdlich sind im
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit des aktuellen Geschaftsjahrs Mittelabflisse in Hoéhe von 80 Mio. € flr den Erwerb
der bislang von der Convergenta Invest GmbH gehaltenen 21,62 Prozent-Minderheitsbeteiligung an der Media-Saturn-
Holding GmbH durch die CECONOMY AG enthalten. Im Vorjahreszeitraum war der Cashflow aus Finanzierungstatigkeit
zudem gepragt durch den Mittelzufluss aus der Ausgabe der fUnfjahrigen Anleihe mit einem Nominalvolumen von
500 Mio. €.

Der Free Cashflow lag in den ersten neun Monaten des Geschaftsjahres 2021/22 bei -706 Mio. € und somit um
331 Mio. € unter dem Vorjahreswert in Hohe von -375 Mio. €.

NETTOBETRIEBSVERMOGEN AM 30. JUNI 2022 UNTER DEM NIVEAU DES VORJAHRES

Das Nettobetriebsvermdgen lag zum 30. Juni 2022 mit 40 Mio. € um 316 Mio. € unter dem Vorjahreswert (30.06.2021:
356 Mio. €). Dabei wurde der Abbau der Vorrate durch einen Forderungsaufbau und einen Abbau der Verbindlichkeiten
aus Lieferungen und Leistungen Uberkompensiert. Der RlUckgang der Position Verbindlichkeiten aus Lieferungen und
Leistungen und ahnliche Verbindlichkeiten ist insbesondere durch die gesetzliche Verkurzung der Zahlungsziele in
Belgien sowie zusatzlich durch kirzere Zahlungsziele unter anderem bedingt durch den Direktbezug von ausgewahlten
Herstellern begrindet. Die gestiegenen Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und ahnliche Anspriche sind
auf das etwas starkere Provisionsgeschaft zurlickzufUhren.
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NETTOVERSCHULDUNG AM 30. JUNI 2022 UBER DEM NIVEAU DES VORJAHRES

Zum 30. Juni 2022 betrug die bilanzielle Nettoverschuldung 2.464 Mio. € (30.06.2021: 1.560 Mio. €). Der Anstieg der
Nettoverschuldung um 904 Mio. € resultiert im Wesentlichen aus einem deutlich geringeren Kassenbestand bei nur
leicht gesunkenen Finanzschulden. Bereinigt um Leasingverbindlichkeiten ergab sich zum 30. Juni 2022 eine
Nettoverschuldung in H6he von 489 Mio. € (30.06.2021: Nettoliquiditat in Hohe von 470 Mio. €).

INVESTITIONEN AUF DEM NIVEAU DES VORJAHRES

Die Investitionen betrugen in den ersten neun Monaten 2021/22 486 Mio. € und lagen somit auf dem Niveau des
Vorjahres (3M 2020/21: 484 Mio. €). Bei dem Zugang von Mietnutzungsrechten in Hohe von 338 Mio. € war ein
Rickgang von 22 Mio. € gegentber dem Vorjahreszeitraum zu verzeichnen (9M 2020/21: 360 Mio. €). Wesentliche
Treiber dieser Entwicklung waren die Verlangerung und der Abschluss von Mietvertragen fur Markte und Logistikzentren
in Deutschland sowie die Ubernahme von 17 spanischen Markten der Worten Equipamentos do Lar S.A. im Vorjahr.
Demgegenuber spiegelte sich in den ersten neun Monaten 2021/22 das Vorantreiben von Store-Modernisierungen
und Modularisierung sowie der Umbau bestehender Markte zu Lighthouse-Formaten in gestiegenen
Modernisierungsinvestitionen wider. Im dritten Quartal 2021/22 beliefen sich die Investitionen auf 165 Mio. € und
lagen 37 Mio. € unter dem Niveau des Vorjahres (Q3 2020/21: 202 Mio. €). Der Ruckgang beruhte im Wesentlichen auf
den oben beschriebenen ricklaufigen Investitionen in Deutschland, die nur teilweise durch die gestiegene
Investitionsaktivitat insbesondere in Italien und den Niederlanden kompensiert wurde.

Das Standortnetz wurde in den ersten neun Monaten 2021/22 um funf Standorte in der Turkei, drei Standorte in Italien
und jeweils einen Standort in Deutschland, Spanien und Schweden erweitert. Dagegen wurden im Berichtszeitraum
vier Standorte in Deutschland und jeweils ein Standort in Belgien und der Turkei geschlossen. Im dritten Quartal
2021/22 wurde das Standortnetz um jeweils drei Standorte in Italien und der TUrkei, sowie jeweils einen Standort in
Deutschland und Schweden erweitert. DemgegenUber wurden im dritten Quartal 2021/22 keine Standorte geschlossen.
Am Ende des dritten Quartals 2021/22 lag die Gesamtanzahl der Standorte somit bei 1.023 Markten (30.06.2021:
1.029 Markte). Die durchschnittliche Verkaufsflache pro Standort reduzierte sich gegentber dem 31. Marz 2022 von
2.521 Quadratmeter um 1,1 Prozent auf 2.493 Quadratmeter zum 30. Juni 2022.

FINANZIERUNG

Zur mittel- und langfristigen Finanzierung nutzt die CECONOMY Emissionen am Kapitalmarkt. Im dritten Quartal hat
die CECONOMY zwei Schuldscheindarlehen mit einem Nominalvolumen von insgesamt 60 Mio. € emittiert. Damit
waren zum 30. Juni 2022 finf Schuldscheindarlehen mit einem Gesamtvolumen von 121 Mio. € mit Restlaufzeiten
von bis zu funf Jahren ausstehend. Daruber hinaus war zum Quartalsstichtag eine nicht nachrangige unbesicherte
Anleihe in Héhe von 500 Mio. € mit einer Laufzeit bis zum 24. Juni 2026 ausstehend.

Fur die Beschaffung von kurzfristigen Finanzmitteln steht der CECONOMY ein Euro Commercial Paper Programm mit
einem Maximalvolumen von 500 Mio. € zur Verfligung. Zum 30. Juni 2022 waren Commercial Paper in Hohe von
50 Mio. € ausstehend (30.06.2021: 265 Mio. €).

Des Weiteren stehen der CECONOMY zwei an Nachhaltigkeitsziele gebundene syndizierte Kreditlinien in Hohe von
1.060 Mio. € zur Verfligung, welche eine initiale Laufzeit von drei (353 Mio. €) bzw. funf Jahren (707 Mio. €) mit jeweils
zweimaliger einjahriger Verlangerungsoption vorsehen. Im Rahmen der ersten Verlangerungsoption wurde die Fazilitat
mit einer initialen Laufzeit von drei Jahren im abgelaufenen Quartal um ein zusatzliches Jahr verlangert. Beide
syndizierten Kreditlinien waren, wie im Varjahr, zum 30. Juni 2022 nicht in Anspruch genommen worden.

Die CECONOMY wird von den internationalen Ratingagenturen Moody’s und Scope bewertet. Zum 30. Juni 2022 wurde
CECONOMY von Scope mit einem Rating im Investment-Grade-Bereich (BBB-, Ausblick ,Stabil”) und von Moody’s mit
einem Rating im Non-Investment-Grade-Bereich (Ba1, Ausblick ,Stabil”) bewertet. Moody s bestatigte das Rating
zuletzt am 17. Marz 2022, Scope am 24. Mai 2022.
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VERKURZTER
KONZERNZWISCHENABSCHLUSS

Gewinn- und Verlustrechnung

Mio. € Q3 2020/21 Q3 2021/22 9M 2020/21 9M 2021/22
Umsatzerlose 4.407 4.659 16.193 16.531
Umsatzkosten -3.706 -3.852 -13.580 -13.682
Bruttoergebnis vom Umsatz 701 807 2.613 2.850
Sonstige betriebliche Ertrage 53 37 157 145
Vertriebskosten -714 -809 -2.305 -2.473
Allgemeine Verwaltungskosten -139 =157 -404 -432
Sonstige betriebliche Aufwendungen -2 =2 -5 -4
53??:;?2;? aus operativen nach der Equity-Methode einbezogenen 1 57 178 o3
Netto—Wer’(berichti.gungen aus operativen finanziellen Vermdgenswerten - 1 - -
und Vertragsvermdgenswerten
Betriebliches Ergebnis (EBIT) -106 -180 233 61
Sonstiges Beteiligungsergebnis 11 0 48 13
Zinsertrag 2 8 10 17
Zinsaufwand -15 -17 -48 -49
Ubriges Finanzergebnis 1M1 =3 -7 -9
Finanzergebnis 9 -11 3 -28
Ergebnis vor Steuern (EBT) -97 -191 235 32
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 14 74 -47 -23
Periodenergebnis aus fortgefiihrten Aktivitaten -82 -117 188 9
Periodenergebnis aus nicht fortgefihrten Aktivitaten 0 0 13 0
Periodenergebnis -82 -117 201 9
Den Anteilen nicht beherrschender Gesellschafter zuzurechnendes
Periodenergebnis 16 =2 1 g
davon aus fortgefiihrten Aktivitaten -16 -22 8 3
davon aus nicht fortgefiihrten Aktivitaten 0 0 3 0
Den Anteilseignern der CECONOMY AG zuzurechnendes Periodenergebnis -67 -95 190 6
davon aus fortgefiihrten Aktivitaten -67 -95 180 6
davon aus nicht fortgefiihrten Aktivitaten 0 0 10 0
Unverwassertes Ergebnis je Aktie in €’ -0,19 -0,24 0,53 0,02
davon aus fortgefiihrten Aktivitdten -0,19 -0,24 0,50 0,02
davon aus nicht fortgeflihrten Aktivitaten 0,00 0,00 0,03 0,00
Verwadssertes Ergebnis je Aktie in €’ -0,19 -0,24 0,53 0,02
davon aus fortgefiihrten Aktivitdten -0,19 -0,24 0,50 0,02
davon aus nicht fortgefiihrten Aktivitaten 0,00 0,00 0,03 0,00

'Seit 3. Juni 2022 485.221.084 emittierte Stammaktien
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Bilanz

Aktiva
Mio. € 30.09.2021 30.06.2021 30.06.2022
Langfristige Vermdgenswerte 3.903 3.871 3.646
Geschafts- oder Firmenwerte 524 524 524
Sonstige immaterielle Vermdgenswerte 125 118 142
Sachanlagen 507 505 501
Nutzungsrechte 1.933 1.902 1.868
Finanzanlagen 280 280 122
Nach der Equity-Methode bilanzierte Beteiligungen 425 433 388
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte 3 3 2
Andere Vermdgenswerte 8 9 7
Latente Steueranspriiche 99 98 92
Kurzfristige Vermdgenswerte 6.764 6.556 5.862
Vorrate 3.111 3.439 3.378
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und &hnliche Anspriiche 361 320 405
Forderungen an Lieferanten 1.142 938 1.067
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte 276 105 166
Andere Vermdgenswerte 183 169 229
Ertragsteuererstattungsanspriche 107 62 166
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 1.582 1.525 451
10.667 10.428 9.508
Passiva
Mio. € 30.09.2021 30.06.2021 30.06.2022
Eigenkapital 757 694 407
Gezeichnetes Kapital 919 919 1.240
Kapitalriicklage 321 321 389
Gewinnrlcklagen -527 -592 -1.222
Anteile nicht beherrschender Gesellschafter 44 46 0
Langfristige Schulden 2.686 2.653 2.669
Ruckstellungen fur Pensionen und ahnliche Verpflichtungen 462 476 365
Sonstige Rickstellungen 38 30 40
Finanzschulden 2.109 2.070 2.202
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 43 36 25
Andere Verbindlichkeiten 5 8 8
Latente Steuerschulden 29 33 34
Kurzfristige Schulden 7.224 7.081 6.431
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und ahnliche Verbindlichkeiten 5.470 5.052 4.890
Ruckstellungen 108 122 74
Finanzschulden 756 1.015 713
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 420 399 316
Andere Verbindlichkeiten 359 386 372
Ertragsteuerschulden 110 106 67
10.667 10.428 9.508
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Kapitalflussrechnung

Mio. € 9M 2020/21 9M 2021/22
EBIT 233 61
Planmafige Abschreibungen, Zuschreibungen und Wertminderungen auf Immaterielle Vermégenswerte,
Sachanlagevermdgen, Nutzungsrechte sowie Wertminderungen und Zuschreibungen auf nach der Equity- 416 566
Methode bilanzierte Beteiligungen
Veranderung von Pensions- und sonstigen Riickstellungen -42 =55
Veranderung des Nettobetriebsvermdgens’ -859 -765
Zahlungen Ertragsteuern -55 -126
Umgliederung Gewinne (-)/Verluste (+) aus dem Abgang von Anlagevermdégen 2 1
Sonstiges 53 -229
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit fortgefiihrte Aktivitaten -252 -547
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit nicht fortgeflihrte Aktivitaten 0 0
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit -252 -547
Unternehmensakquisitionen 0 0
Investitionen in Sachanlagen -87 -126
Sonstige Investitionen -36 -32
Investitionen in Geldanlagen und Wertpapiere -68 -365
VerauRerungen von Geldanlagen und Wertpapieren 153 515
Unternehmensverauerungen 0 0
Anlagenabgange und andere Abgange 15 35
Cashflow aus Investitionstatigkeit fortgefiihrte Aktivitaten -23 26
Cashflow aus der Investitionstatigkeit nicht fortgefihrte Aktivitaten 0 0
Cashflow aus Investitionstatigkeit -23 26
Gewinnausschittungen -20 -104
davon an die Aktionare der CECONOMY AG gezahlte Dividende 0 -63
Einzahlung aus Kapitalerh6hung 0 0
Eigenkapitaltransaktionen mit Anderung der Beteiligungsquote ohne Erlangung/Abgabe von Beherrschung 1 -82
Tilgung von Verbindlichkeiten aus Andienungsrechten nicht beherrschender Gesellschafter -2 =23
Aufnahme von Finanzschulden 779 239
Tilgung von Verbindlichkeiten aus Leasingverhaltnissen -390 -376
Tilgung sonstiger Finanzschulden -30 -212
Gezahlte Zinsen -48 -43
Erhaltene Zinsen 9 16
Ergebnistibernahmen und sonstige Finanzierungstatigkeit 28 17
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit fortgefiihrte Aktivitaten 325 -568
Cashflow aus der Finanzierungstéatigkeit nicht fortgefiihrte Aktivitaten 0 0
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit 325 -568
Summe der Cashflows 50 -1.089
Wechselkurs- und Inflationseffekte auf die Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente -8 -41
Gesamtveranderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 41 -1.130
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zum 1. Oktober gesamt 1.484 1.582
Abzuglich irj dep Vgrmégenswer‘cen gemaf IFRS 5 ausgewiesenen Zahlungsmitteln und 0 0
Zahlungsmittelaquivalenten
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zum 1. Oktober 1.484 1.582
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zum 30. Juni gesamt 1.525 451
Abzuglich irj dep Vgrmégenswer‘cen gemaf IFRS 5 ausgewiesenen Zahlungsmitteln und 0 0
Zahlungsmittelaquivalenten
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zum 30. Juni 1.525 451

" Ausweis Veranderung des Nettobetriebsvermdgens dargestellt aus den dazugehdrigen Bilanzpositionen, im Wesentlichen bereinigt um nicht zahlungswirksame

Sachverhalte
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FINANZKALENDER

Geschaftsbericht GJ 2021/22 Dienstag ~ 15. Dezember 2022 7:00 Uhr

Zeitangaben nach deutscher Zeit

Investor Relations

Telefon +49 211 5408-7222
E-Mail IR@ceconomy.de

Besuchen Sie den Internetauftritt von CECONOMY unter www.ceconomy.de mit umfangreichen Informationen und
Berichten.
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Disclaimer

Diese Quartalsmitteilung enthalt zukunftsgerichtete Aussagen. Solche vorausschauenden Aussagen beruhen auf be-
stimmten Annahmen und Erwartungen zum Zeitpunkt der Veréffentlichung dieser Mitteilung. Sie sind daher mit Risi-
ken und Ungewissheiten verbunden und die tatsachlichen Ergebnisse konnen erheblich von den in den zukunftsge-
richteten Aussagen beschriebenen abweichen. Eine Vielzahl dieser Risiken und Ungewissheiten wird von Faktoren
bestimmt, die nicht dem Einfluss der CECONOMY AG unterliegen und heute auch nicht sicher abgeschatzt werden
konnen. Dazu zahlen unter anderem zukUnftige Marktbedingungen und wirtschaftliche Entwicklungen, das Verhalten
anderer Marktteilnehmer, das Erreichen erwarteter Kosteneinsparungen und Produktivitatsgewinne sowie gesetzliche
und politische Entscheidungen. Die CECONOMY AG sieht sich auch nicht dazu verpflichtet, Berichtigungen dieser
zukunftsgerichteten Aussagen zu veroffentlichen, um Ereignisse oder Umstande widerzuspiegeln, die nach dem
Veroffentlichungsdatum dieser Quartalsmitteilung und damit zusammenhangender Materialien eingetreten sind.



