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CECONOMY und MediaMarktSaturn treiben

Transformation voran und straffen Strukturen

= Verschlankung der zentralen Funktionen, Reduzierung von Sach- und Personalkosten

= Jahrliche Einsparungen in H6he von 110 bis 130 Mio. € ab dem Geschéftsjahr 2020/21;
zur Umsetzung des Programms Kosten von 150 bis 170 Mio. € erwartet

= J6rn Werner, CEO der CECONOMY AG: , Wir legen den Grundstein, um in Zukunft

nachhaltig und profitabel wachsen zu kénnen.”

Diisseldorf/Ingolstadt, 29. April 2019 - Nach der herausfordernden Entwicklung des
abgelaufenen Geschaftsjahres treiben die CECONOMY AG (,CECONOMY“) und die
MediaMarktSaturn Retail Group (,MediaMarktSaturn“) die Transformation des Konzerns
konsequent voran. Dazu wurde in einem ersten Schritt ein umfassendes Effizienzprogramm
aufgesetzt, das dazu dient, Prozesse und Strukturen in der gesamten Organisation zu straffen
und die Kosten zu optimieren. ,Wir reduzieren die Komplexitdt und definieren eindeutige
Verantwortlichkeiten. So kénnen wir uns starker als bisher auf die Bedirfnisse der Kunden
konzentrieren und legen den Grundstein, um in Zukunft nachhaltig und profitabel wachsen zu

kénnen”, sagt Jorn Werner, CEO von CECONOMY.

Ziel ist es, die jahrlichen Sach- und Personalkosten um 110 bis 130 Mio. € zu reduzieren. Die
Einsparungen sollen ab dem Geschaftsjahr 2020/21 voll wirksam werden. Zur Umsetzung des
Programms werden im laufenden Geschéftsjahr 2018/19 voraussichtlich Kosten in Héhe von
rund 150 bis 170 Mio. € anfallen. Dazu kommen buchhalterische Effekte in Héhe von rund
20 Mio. €. Die rund 34 Mio. €, die im bereits im ersten Quartal fiir Verdnderungen im Top-

Management verbucht wurden, sind in den Aufwendungen nicht enthalten.

Die Prognose fur das Geschiftsjahr 2018/19, die vor Portfolioverdnderungen sowie
Aufwendungen im Zusammenhang mit der Neuausrichtung von Strukturen und

Geschaftsprozessen in Verwaltungs- und Zentraleinheiten erfolgte, bleibt unverandert.
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»Aufgrund der erheblichen Einsparungen gehen wir davon aus, dass sich die Aufwendungen fir
das Programm in weniger als eineinhalb Jahren vollstandig amortisiert haben. Wir werden

unsere Ertragskraft deutlich starken®, sagt Karin Sonnenmoser, CFO von CECONOMY.

»,Mit der Reorganisation werden wir viel schneller, agiler und fokussierter agieren und unsere
Aktivitaten konsequent auf die besonders zukunftstrachtigen Felder ,Digitales Wachstum’,
,Services & Solutions’ sowie ,Category & Supply Chain Management’ ausrichten. So schaffen wir
die Grundlage, um unser operatives Geschaft zu stirken und gezielt weiterentwickeln zu

kénnen”, sagt Ferran Reverter, CEO von MediaMarktSaturn.
Das Kosten- und Effizienzprogramm ist in zwei Sdulen gegliedert:

Die erste Saule biindelt insbesondere alle Projekte zur Reorganisation der Zentral- und
Verwaltungseinheiten der Holdinggesellschaften von CECONOMY, MediaMarktSaturn und der
deutschen Landesorganisation. Bei MediaMarktSaturn werden zudem Aufgaben von Markten
und von Landesorganisationen in die Ingolstadter Holding verlagert und dort zusammengefihrt.
Die in der Tochtergesellschaft Redblue geblindelten Marketingaktivitdten werden strategisch

neu ausgerichtet.

Im Zuge der Umsetzung dieser MalBnahmen wird auch der Vorstand von CECONOMY verkleinert.
Ab dem 1. Juni besteht er aus Jérn Werner (CEO) und Karin Sonnenmoser (CFO). Dr. Dieter Haag
Molkenteller, bislang verantwortlich fiir Recht, Compliance und Risikomanagement, scheidet

per 31. Mai aus dem Gremium aus.

In der zweiten Saule werden vor dem Hintergrund der starkeren strategischen Fokussierung
verschiedene Optionen flir einzelne operative Einheiten von CECONOMY und
MediaMarktSaturn geprift. Dazu gehoren die Liveshopping-Plattform iBood und die Beteiligung
von MediaMarktSaturn an der Re-Commerce Plattform FlipANew. Das Geschaft der Retail Media
Group zur Vermarktung von Kundendaten wird beendet. Auch die Aktivitdten des Streaming-

Dienstes Juke werden eingestellt.

CECONOMY und MediaMarktSaturn planen, weiterhin in Geschaftsfelder wie Digitales
Entertainment oder den Weiterverkauf gebrauchter Elektronik-Produkte zu investieren und

dafiir etwa Partnerschaftsmodelle zu nutzen. Gleiches gilt fiir das strategisch relevante Thema
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Datennutzung, das stadrker in das Geschaftsmodell von MediaMarktSaturn selbst integriert
werden konnte. Das Kosten- und Effizienzprogramm soll in den kommenden 18 Monaten

umgesetzt werden und bis Ende des Geschiftsjahres 2019/20 abgeschlossen sein.

Uber CECONOMY

Die CECONOMY AG vereinfacht das Leben in der digitalen Welt. Die Gesellschaft ist fihrend fir
Konzepte und Marken im Bereich Consumer Electronics in Europa. Die Unternehmen im CECONOMY-
Portfolio haben Milliarden Verbraucherkontakte pro Jahr und bieten Produkte, Dienstleistungen und
Losungen, die das Leben in der digitalen Welt so einfach und angenehm wie moglich machen. So
schaffen sie Mehrwert fiir Kunden ebenso wie fiir Investoren.

Uber MediaMarktSaturn

Die MediaMarktSaturn Retail Group ist Europas flihrendes Handelsunternehmen fir Consumer
Electronics sowie die dazugehorenden Services und Dienstleistungen. Die Unternehmensgruppe
versteht sich als Partner, taglicher Begleiter und Navigator in der digitalen Welt. MediaMarktSaturn
geht mit seinem Portfolio an Formaten und Marken flexibel auf die Anspriiche unterschiedlicher
Kundengruppen und Lander ein: Zum Unternehmen zdhlen die Marken MediaMarkt und Saturn, die
ihre rund 1.000 stationdren Markte, davon 430 in Deutschland, umfassend mit Online-
Vertriebsplattformen vernetzen. Die Eigenmarken PEAQ, KOENIC, ISY und ok. runden das Portfolio

ab.

Kontakt

CECONOMY AG MediaMarktSaturn Retail Group
Benrather Strafle 18-20 Wankelstralle 5

40213 Disseldorf 85046 Ingolstadt
Communications & Public Policy Corporate Communications
Telefon +49 (0) 211-5408-7125 +49 (0) 841-634-1360

Email presse@ceconomy.de presse@mediamarktsaturn.com

Investor Relations
Telefon +49 (0) 211-5408-7222
Email IR@ceconomy.de
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